
" AlcunimomentidelWorkshop
di Euposia al ParkHotel

e-Dirembie2009

QUAND()
IL

MERCATO C'

È

Risultatipositiviper i1 Workshop
organizzatodaEuposiacheha

permessoadungruppo di Cantine
italiane di

incontrare

buyer di mercatiemergenti

< NellasplendidacomicedelGolfClub di

Peschiera
,

al ParkHotelParadiso
,

si è

tenuto a metàottobre il Workshoporganizzato
dallanostraRivistaperungruppo di

Cantineitaliane di qualitàconunpanel di

buyerprovenientidadiversiPaesi
,

tutti
emergenti o rappresentanti di nicchie di

mercatomoltointeressanti
,

e in crescita
,

in

mercatigiàbennoti al
vinoitaliano

,

corne

gliStatiUniti.
« Stiarnoinfattiassistendo - spiega a

Euposia , BridgetThibodeauSasso
,

importanteoperatricesullapiazza di Washington
D.C . - aduna interessanteevoluzionedel
consumatorestatunitense : l

'

appassionato
non si accontentapiùdeisolitivini

,

dei
brand di

cuiconoscevita
,

morte e miracoli.

Oggiquestoconsumatoreevolutochiede
Cantineitalianericche di storia

,

di

contenuti
;

chiedeterritori e
chiedevitigninon

convenzionali
,

nonabusati . Questosembra
fattoappostaper i produttori italiani di

DIGIULIOBENDFELDT

qualità ,

siaquellicheoperano in aree e

denominazionigià di grandesuccesso e

notorietà - Valpolicella ,

Piemonte
,

Toscana o
Sicilia - siaquelli ,

invece
,

che
sinoadogginonostante il buonvino
prodottosonorimasteunpo' ai margini.
Idemper i vitigni : alcuniautoctoni italiani
sinoadoggipococonosciuti e

richiesti
,

oggisono al centrodell '

attenzione ».

Grandeattenzioneper il vinoitaliano
,

i

suoicontenutiqualitativimaanche
glamour

,

dapartedella " nuova " Europa , quella
entratarecentementenell ' Unione e

di

prossimo ingresso :
« EItalia è il

riferimento
naturaledeiconsumatoridell '

area

danubiana-balcanica
, soprattuttoquelligiovani

- sottolineaAleksandarSkipicche
rappresenta più di 2mila500ristoratoridella
Serbia - e quando si parla di

vino
è

essenzialmente italiano
.Quellochemanca

,

perè ,

è
unapresenzastabile

,

nonsporadica ,

delvinoitaliano :
un' attività

di

comuni
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WORKSHOPEUPOSIA
I

cazionee presentazionecostantedeiterritori
,

delledenominazioni
,

delletipicità . Questo
consoliderebbe il

mercato ».

DalWorkshop (

dovepuresonostatetrattate
partiteimportantiperCina

,

Russia e PaesiBaltici
)

sonoarrivateperàancheimportantinovitàda
partedelleCantinepresenti .

Ci sonostateun
paio di presentazioni in anteprima (

l

'

IgtOltar
dallaValpolicelladi GeniodelPago e i bordolesi
delvicentinoGhirardo

)

,

mamoltissime
le novità

presentate.
Citandonesoltantoalcune : il merlot " Nero
AssolutddellaCantina di Castelnuovodel
Garda

;

i crupiemonteside "

LaTenaglia
"

;

l

'

inzolia in purezza ,

conaffinamento in barrique ,

della
sicilianaCantinaAvide

;

il Metodoclassicodella
lombardaRicchi

,

recentementepremiatoNastro
d

' Oro
, qualemigliorbollicinaal Forumdegli

Spumanti di Valdobbiadene
;

i Luganaemergenti
di Bulgarini e Ancilla

;

il Sulleriadellamessinese

CompagniadeiVini
,

unodeipochissimiesempi
di vinisicilianidauveNocera

,

unautoctono di

grandissimapersonalità.
Eppoialcunideivini di maggiorsuccesso
internazionale : gliAmaronepropostidaVinea

,

CantineLenotti e CasaVinicolaBennati
,

e i

ProseccodellaVinicolaSanGiovanni
,

di Cantina
Girardi

(

delgruppoCompagniadelleVigneche

eggractiv4111111E?Wriar---

purehahaportatoaltretresuerealtà : Pettene
,

Valpolicella ;

TenuteCardinale
, Puglia ,

e Quarto
Miglio di Napoli ).

A completare questomosaicoenologicogli
autoctonidellaRivieraligure di Ponentepresentatida
VitinicolaDurin

;

il ChiantiDocg di Villa
Calcinaia

, produttoridallaprimametàdel
Cinquecento ;

i lazialidella " rinascita "

propostida
CasaledelGiglio.
InfimedueConsorzitoscani

: Montescudaio e

TerredelSilenzio
, guidatidaipropripresidenti e

daalcuneaziende-bandiera : GinoriLisci
, Poggio

Gagliardo ,

Fontemorsi
, Paganide'Marchi e

Caiarossa perMontescudaio e Bocelli
,

Bellavista
Toscana

,

Castelvecchio
,

FattoriaFibbiano
,

Gualandi
,

Pievede'Pitti
, PoggioSetteVenti e

Vallorsi . Unaproduzionefattatanto di autoctoni
( compresa la riscoperta di uvaggitradizionali a

rischio d

'

abbandono
)

e grandi internazionali.
I Workshop di Euposiariprendono il prossimo
gennaioconunnuovo incontroconbuyer
internazionali

, sempre al ParkHotel
di Peschieradel

Garda
;

il prossimofebbraio
a Montecarlocon la

presentazione di Amarone e MetodoClassico ai

buyer di Riviera di Ponente e CostaAzzurra
;

a

giugno e ottobre
, sempre a PeschieradelGarda.

Pergiugno è previstoancheuneventoB2B a

Belgrado . >

Euposia Novembre-Dicem
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